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MODULO 1: CONTABILITA’ E BILANCI DELLE SOCIETA’
LE SOCIETA’ DI PERSONE: caratteristiche; conferimenti; costi d’impianto; destinazione e pagamento degli utili; copertura della perdita; i finanziamenti; aumenti di capitale sociale.

LE SOCIETA’ DI CAPITALI: caratteristiche, organi; la fase costitutiva, destinazione e riparto utili; copertura delle perdite; aumenti di capitale sociale; emissione del prestito obbligazionario

IL BILANCIO DI ESERCIZIO: bilancio in forma ordinaria e in forma abbreviata; principi di redazione.

I GRUPPI AZIENDALI: caratteristiche e cenni.

MODULO 2: GESTIONE DELLA LOGISTICA

LA GESTIONE DEL MAGAZZINO. La logistica aziendale. La struttura e le funzioni del magazzino. Il livello di riordino e il lotto economico d’acquisto. L’indice di rotazione. La valorizzazione degli scarichi con i metodi CMP, LIFO, FIFO. Le rimanenze nel bilancio di esercizio.

MODULO 4: I MERCATI FINANZIARI

IL SISTEMA FINANZIARIO E GLI STRUMENTI FINANZIARI: Il ruolo e la struttura del sistema finanziario. I soggetti del sistema finanziario. Le tipologie di strumenti finanziari. I titoli di debito. I titoli di capitale: le azioni. 

MODULO 5: LE AZIENDE BANCARIE

LE BANCHE NEL SISTEMA FINANZIARIO. Il ruolo delle banche. Le funzioni bancarie. La gestione delle banche. Il sistema bancario europeo. 

LE OPERAZIONI BANCARIE. Il conto corrente bancario. Il funzionamento del c/c. 

MODULO 6: LA GESTIONE DELLE RISORSE UMANE

LA GESTIONE DEL PERSONALE: la funzione del personale; Il reclutamento del personale; I rapporti di lavoro. I contratti di lavoro flessibili. 

L’AMMINISTRAZIONE DEL PERSONALE. Le scritture obbligatorie del datore di lavoro. Gli elementi della retribuzione. I rapporti con l’INPS e l’INAIL. Le ritenute fiscali. L’assegno per il nucleo familiare. La busta paga. 
MODULO 7: IL MARKETING E LE VENDITE

Il concetto di marketing. Fasi e livelli del marketing. L’analisi della concorrenza. La segmentazione. Il posizionamento. Il marketing mix. Il prodotto e ciclo di vita. Strategie di prezzo. Strategie di promozione e comunicazione. Strategie di distribuzione.
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